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商品事例-100円売価商品

コアラのマーチ

マスク・洗濯ネット

エコ関連 シリコン商品
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商品事例-他価格商品(200・300・400・500円)

200

調理小物

500

200

300

500

200

デジタルグッズ
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Instagramによる「キャンドゥ」ブランドの認知度向上

・フォロワー数は、2021年12月現在、78万人超

・国内企業ランキングは、60位（対象10,000社超)

・お洒落な画像による商品活用シーン提案

6



キャンドゥ(連結)-PL推移について
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1.事業計画の方針
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2.戦略とアクションプラン

①

販路拡大戦略

1. イオングループ各社への出店

2. イオングループ各社への商品開発・供給

3. ネットショップ事業

4. 海外事業

②

商品・ブランドの
差別化戦略

5. 新業態開発

6. 環境に配慮したエコロジー商品への取り組み

7. イオングループとの共同商品調達によるコストシナジー

8. ワークショップイベントの進化

③

企業価値の向上
戦略

9. WAON導入による「イオン生活圏」への参入

10. 共同仕入れによる出店コストと設備管理コストの低減

11. IT化・デジタル化によるシステムの刷新/再構築

12. 物流改革

13. 人事制度改革
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3.アクションプラン推進の全体像
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4.出店-(1).総店舗数推移
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5.商品供給-(1).弊社グループ商品開発事例
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5.商品供給-(2).商品企画案
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5.商品供給-(2).商品企画案
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6.イオン生活圏における“つながり”の創出への参入
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7.定量計画-(1).連結売上高
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7.定量計画-(2).連結営業利益・営業利益率
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